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Lacristhaimpoverito le tamuglie
potere d’acquisto grudell’ 1,6%

Tagliate soprattutto le speseinvestitie libri, Piurisparmio

LUCA IEZZ]

ROMA — Pit1 poveri e impauriti.
Diminuisceil potered’acquistoe
gli italiani reagiscono riducendo
iconsumi,rimandandogliacqui-
stiimportantieaumentandoilri-
sparmio. L'Istat ha rilevato che
nel periodo ottobre 2008-set-
tembre 2009 il reddito nominale
& sceso dell'1% (mentre quello
reale, cioe la quantita di beni ac-
quistabile concretamente, cala
dell’'1,6%). Di conseguenza si ri-
ducono, rispetto all’analogo pe-
riodo precedente, dell'1,5% i
consumi e dell’'8,6% gli investi-
menti. La paura del futuro ha in-
vece portato le famiglie ad au-
mentarelapropensionealrispar-
mio di 0,2 punti percentuali su
base congiunturale e di 0,4 punti
percentuali su base tendenziale
(cioé daun anno all’altro).

Non se la passano meglio le
aziende chenello stesso periodo,
hannoridottoiprofittidel 2%. La
reazione delle imprese & stata
analoga a quelle degli individui:
la riduzione degli investimenti &
stata del 3%. Quella che sta atta-
nagliando I'Ttalia & una vera e
propria spirale recessiva, dun-

que: menoreddito, meno consu-
mi, meno profitti e quindi taglio
dei posti di lavoro che riduce ul-
teriormente i redditi e aumenta
I'incertezza sul futuro.

«La crisi economica puo favo-
rirel’allargamentodelle disegua-
glianze», ha commentato il se-
gretario generale della Cgil, Gu-
glielmo Epifani. Infatti la media
dell'1,6% nasconde le differenze
tra chitirala cinghia su un reddi-
to comunque invariato e chi in-
vece ha subito un tracollo dei
guadagniperchéha persoillavo-
ro, &éfinitoin cassaintegrazione o
ha dovuto chiudere il negozio o
I'attivita.

Secondo le analisi dell’Istat,
nei primi 10 mesi del 2009 tutti i
settori merceologici hanno subi-
tocalitral'l eil 3% nelle vendite:
particolarmente pronunciati per
orologi egioielli (—3,1%), maan-
cheper libri e riviste (—3%); van-
no male poi I'abbigliamento (—
2,6%) e le calzature (—2,8%). Se-
condo I'Ufficio Studi di Conf-
commercio, il vero tracollo c’e
stato per gli acquisti di costo uni-
tario pil1 alto: mobili, elettrodo-
mestici, divani, articoli per la ca-
sa e per i divertimenti di lusso.
Unica eccezione sono le auto,

spinte dagliincentivi perlarotta-
mazione. L'atteggiamento delle
famiglie per ora & stato quello di
rimandare di almeno un anno gli
acquisti. Ne consegue che la ca-

duta dei consumi nel biennio
2008-2009 - secondo i commer-

cianti-estatadel2,7%.Conlaric-
chezza finanziaria ridotta del
13% e il reddito annuale in calo
dell’'1,6%,lecosepotevanoanda-
reanche peggio.

Pilirigida, ma non meno sotto
pressione, la domanda di generi
alimentari che - secondo la Cia-
Confederazione italiana agricol-
tori-eaumentatadello0,4%inun
anno.Noninganniquestodato.Il
60% delle famiglie ha comunque
modificato il menii limitando gli
acquisti e scegliendo prodotti di
qualita inferiore. La contrazione
stimata dalla Cia & dell’1,5% su
basetendenziale, soprattutto per
pane, primi piatti surgelati e bi-
scottidolci, mentrecontinuaate-
nerela pasta. Flessionianche per
carne bovina (—2,2%) e avicola
(—0,8%), olio di oliva (—1,3%) e
viniespumanti{(—1,4%); restano
invariati gli acquisti di carne sui-
na, salumi, mentre crescono
quelli di ortaggi (+1,4%), latte e
derivati (+0,8%) e frutta (+2,9%).
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Piu ortaggi e latte,
meno carne bovina
e olio di oliva: sulla
tavolasisegnala
-1,6% -2% +0,4% : gna

minore qualita
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Per I'lstat, E’ilcalochele Daun anno

la quantita aziende all’altro,

dei prodotti hanno gliitaliani

acquistabile accusato. aumentano la

& diminuita Lareazione propensione

dell’1,6% tra estatauna arisparmiare

ottobre 2008 riduzione degli Calanole

elo scorso investimenti spese per

settembre del 3% beni costosi
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A cosa hanno rinunciato gl italiani nel 2009 dati in percentuale

Givielli e orologi Libri e giornali Trapani e kit fai-da-te Scarpe Vestiti Computer e cellulari Cosmetici Medicine

L

In milioni di euro, uitimo trimestre di ogni anne, salvo 2009 Hi° trimestre 1,003,502 1,678,653

971.385
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L orande tempesta ormai & superaia.
‘perd el italiani firano ancora la cinghi
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