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l1a nrecessione, sara un Natale al risparmio

Lestime di Confcommercio sucrescitae consumi: Pilnegativonegliultimidue trimestri 2011

FABIO TONACCI

ROMA —SaraunNatale “ristret-
to”, ispirato alla prudenza. Gli
italianispenderannoun po’ me-
no rispetto allo scorso anno, so-
prattutto in vestiti, libri ed elet-
trodomestici. Per la prima volta
diminuirannoiregali tecnologi-
ci, telefoninie computerintesta.
Un Natale dimesso (si prevede
unariduzione deiconsumidello
0,4%) matuttosommatononde-
presso. Con la consapevolezza
pero che la tanto temuta reces-
sione, attesa per I'anno prossi-
mo,inrealtaegiaarrivata. Alme-
no secondo I'Ufficio Studi della
Confcommercio, che ha diffuso
le stimedi crescita periprossimi
due anni e ha rielaborato i dati
degli ultimi due trimestri.

Peril 2012 prevede per I'Ttalia
una riduzione del Prodotto in-
ternolordodello 0,6 %, chesiac-

81%

1 PESSIMISTI

Sono gli italiani che

si aspettano un Natale
dimesso. Erano dipiu
(86,3%) I'anno scorso,
per Confocommercio

13%

VA ONLINE
Sicompra sul Web
perché lasceltae
migliore e i prezzi
sono vantaggiosi

1555 euro

LA SPESA

E’ lasomma media che
gliitaliani muoveranno
peril Natale (- 0,4%
rispetto al 2010)

88,2%

FARA’ REGALI

In calo del 2,4% rispetto
all’anno scorso. Eidoni
saranno mediamente
piu economici

compagnera alla contrazione
dei consumi dello 0,3%. Si tor-
neraacresceresolonel2013,con
un modesto +0,4 % del Pil e un
+0,3% nei consumi. «Ma — &
questala grande novita —varia-
zioni congiunturali negative su
questidueindicatorisonoattese
giatrailterzoeilquartotrimestre
del 2011», scrive I'Ufficio Studi.
Sonovalutazioniancoragrezzee
approssimative, da prendere
con la dovuta cautela. Ma se sa-
ranno confermate dalle stime
dell'Istatinuscitanelle prossime
settimane, significheranno che
larecessione & gia cominciata.
Amettereinallarmeéstatal’a-
nalisi di ottobre. Secondo I'Indi-
catore dei consumi Confcom-
mercio si &€ avuta una riduzione
dello 0,5 % della domanda ri-
spetto allo stesso mese del 2010,
diminuzione che sale allo 0,8 %
se confrontata con il settembre

i sentimento
sRiggii acouisti
delle feste vresta
Imeggative M meR
& depresso’

di quest’anno. Abbigliamento e
calzature hanno registrato, ri-
spetto all’ottobre dell’anno
scorso,unsignificativoridimen-
sionamento (-5,2%). Diminuite
anchelevenditediautovetture e
motocicli (-4,7%) e quelle di be-
ni e servizi ricreativi (-4,2%).
Unico comparto anon sentirela
crisie quello delle comunicazio-
ni(+9,3%). «Ilcalo—spiegano—
elaspiadiunproblemadiavvio,
nel terzo trimestre, di unafase di
ripiegamento dei consumi delle
famiglie non trascurabile e che
potrebbeproseguirenellaprima
parte del 2012». Una tendenza
che trovariscontri nelle stime di
Confindustria, che segnalaano-
vembre una produzione indu-
striale in contrazione dello 0,1%
eunariduzione degli ordini del-
lo 0,4% rispetto al mese prece-
dente.

Per il Natale 2011 Confcom-
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mecio stima un calo di consumi
da tredicesime e lavoro autono-
mo dello 0,4% rispetto all’'anno
passato. Tradotto: la famiglia
media italiana spendera per re-
galiecenonivari 1555 euro, con-
tro i 1561 euro del 2010. Per
1'80,9% degli italiani sara un Na-
tale «dimesso ma non depresso,
e comungue non peggiore dello
scorso anno». 1'88,2% fara rega-
li, il 2,4% in meno rispetto al
2010. A risentire dell’incertezza
sarannoisettoridell’editoria (li-
bri, cd, dvd), dell’abbigliamen-
to,deglielettrodomestici. Sipre-
vede un cedimento, e sarebbe la
prima volta, dei prodotti tecno-
logici. Bene, in senso relativo,
alimentari, vini, profumi, co-
smetici e giocattoli. Perla prima
volta, infine, la quota dei consu-
matori che acquistera regali su
Internet raddoppiera, superan-
dolasogliadel 13 %.
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