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Calaancorail commercioa gennaio: -2,6%

crollano 1 consumi alimentari degli itali

ROMA — Pane quanto basta, un
taglionettoallacarne, viaisurge-
lati e dispensa semivuota, anche
perché a riempirla troppo si ri-
schia poi di dover buttare via la
merce scaduta. E meglio non
esagerare cor il «3x2», puntando
piuttosto alla promozione del
singoloprodotto.Addioal carrel-
lostrapieno:lacrisié entratanel-
lecucine degliitalianieha modi-
ficato usi e costumi della spesa
alimentare.Siconsumadimeno,
simangia - senondimeno - sicu-
ramente in modo diverso stando

molto pit attenti alloscontrino. -

La tendenza & evidente, basta
guardare i dati Istat: cadono le
vendite al dettaglio, tutte, ma in
particolare quelle che riguarda-

no pranzo e cena. A gennaio, ri- -

spetto allostessomese del 2008, i
consumi sono diminuiti del 2,6
per cento, ma se per il «<no food»

La caduta dei consumi
Variaz.% Gen. 2010 su Gen. 2009

Cartolera, fibri, giomalt

lacadutaéstatadel 2,3 pergliali-
mentari & arrivata al 3,3 per cen-

to.Inunsolomese-daldicembre
2009algennaio2010-laperditaé -

statadello0,5% (meno 1 percen-
toperlasolavoce alimentari).

E questa volta non si tratta di -

crisideipiccolinegozidavantial-

lagrande distribuzione, a perde- -

re & stata tuttala rete: dai «picco-
li» (meno 2,2 per cento), ai super-
mercati (3,1) fino ai discount
(2,9). Una caduta che secondo
quanto segnala la Cia (confede-
razioniagricoltori) hatoccatoso-
prattutto il consumo di cereali
(meno 2 per cento), camne rossa
{meno 2,1), carne bianca (meno
1,2) e olio d’oliva (meno 3,4 per
cento) e ha invece risparmiato
frutta e verdura; tant'e che la
Coop parla discelte che vannoal
di 1a delle esigenze del bilancio
familiare e segnano una «svolta
salutista» all'insegna di una mi-

Stipporti magnetici, strumenti mus:caii 2,0

Giochi; giocattoli, sport e tampeggio -0,9

Gioiellerio, orologerie : -3,4

Totale -2,6
Fonte: Istat

nore quantita e maggiore fre-
schezza degli alimenti (tanto che
si parla di un crollo nella vendita
deisurgelati).
Certoéchelacrisidei consumi
& netta: al di la dei carrelli semi-
vuoti, diminuiscono anche le
vendite dei prodotti farmaceuti-
ci (meno 4,2%), di quelli infor-
matici e telefonici (meno 4,3 per
cento). Confcommercio, che se-

. gnala come il 2009 sia stato I'an--

no in cuisono stati chiusi 28 mila
negozi, chiede che «la spirale ne-
gativavengacontrastataesipon-
gapiliattenzionealsettorealfine
diirrobustire laripresa». Venturi
della Confesercenti precisa che
«anche se, visti i dati Istat, non si
possadire cheil paese sia alla fa-
me, il calo delle vendite alimen-
tarigundatopreoccupante:lefa-
miglie stringono la cinghia». Fe-
derdistribuzione segnala come
la caduta delle vendita sia avve-
nutanonostantelariduzione dei

ﬁ

prezzi (meno 1,9afebbraio) e co-
meormaioltreil 28 percentodel-
laspesasiacopertodallemerciin
promozione.

Chiare le richieste dei consu-
matori: Adusbef e Federconsu-
matori chiedono detassazioni
periredditi fissi e avvertono che
nel 2010 «/’onda lunga dei licen-
ziamentiedellacassaintegrazio-
ne continuera a produrre effetti
dirompenti fino ad una crescita
delPilpariallozero».L’Adocvuo-
le unariduzione del 20 per cento
neiprezzidibenzina, speseperla
casa e alimentari. Quanto all’op-
posizione Cesare Damiano, del
Pd, parladi«ultimoallarmeIstat:
vengono colpiti i consumi pri-
mari delle famiglie. Speriamo di
nondoversentirenuovamentele
litanie diministricomeSacconie
Tremonti che, di fronte  alla
realta, continuano aripetere che
andiamo meglio del resto del-
I'Europan.
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