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I consumi totali

calano del 3,5 %
rispettoal 2011

La sfiducia spinge
a rimandare

gli acquisti «pesanti»

Crolla la spesa delle famiglie
meno 10% per 1 beni durevol

Pesa I'incertezza per 1l futuro: tonfo dell’auto, tengono 1 servizi

di LUCA CIFONI

ROMA ~ Non ¢ proprio co-
me in quel romanzo di fanta-
scienza in cui il mancato acqui-
sto di un solo frigorifero scate-
na una rovinosa recessione,
tanto da indurre il presidente
americano a inviare rotoli di
dollari al primo consumatore
scoraggiato - tramite 1 servizi
segreti- per invertire Ia spirale
negativa. Se gli italiani non
comprano - elettrodomestici,
mobili, auto e altri «beni dure-
volin: & perché gia da tempo
respirano un clima pesante-
mente sfavorevole, tra crisi in-
dustrialie inasprimenti fiscali.
Perd i dati del secondo trime-
stre indicano un acuirsi della
tendenzanegativa, che ricorda

un po’ effetto valanga imma-
ginato dallo - scrittore Mack
Reynolds.

Misurata in termini tenden-
ziall, ossia in rapporto al secon-
do trimestre del 2011, la spesa
delle famiglic & diminuita com-
plessivamente del 3,5 per cen-

to. Ma la media nasconde an-
damenti abbastanza differen-
ziati. Se il calo ¢ relativamente
contenuto per quanto riguar-
da gh acquisti di-servizi (-1,1

per cento)ibeni non durevoli -
checomprendono gh alimenta-
ri - hanno avuto una diminu-
zione pit sensibile, pari al 3,5

percento. Ma il crollo davvero
vistoso ¢ quello della voce «be-

nidurevoli»:-10,1 percento. E
un numero quest'ultimo del

tutto coerente con 1 risultati
del mercato dell’auto, che or-
mai da mesi fa segnare valori
negativi a due cifre: nel primo
semestre il tonfo ¢ stato del 20
percento, percentuale destina-
ta probabilmente a lievitare

ancora vistii pessimi consunti-
vi di luglio e agosto.

Il comportamento degli ita-
liant & all’apparenza abbastan-
za spiegabile in termini psico-
logici. In una situazione in cui
pesano le brutte notizie gia
arrivate, maancora di pitquel-
le¢ che st attendono per il futu-
ro, la prima opzione & rinuncia-

re a fare la grossa spesa, a
sostituirelamacchinaolalava-
trice che in fondo funzionano
ancora anche se non sono pro-
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servizi

prio Pultimo modello. Un po’
¢ possibile risparmiare anche
suglt acquisti di tuttt i giorni,
ma queste abitudini si evolyo-
no gradualmente; come ricor-
da Ulstat, nelle prime fasi del-
Pormai lunghissima crisi ghi
italiani hanno infaccato i ri-
sparmi per non ridurre il pro-
prio tenore di vita, poi hanno
iniziato a rinunciare almeno
in parte alla qualita (ad esem-
pio preferendo 1 discount).
Quanto alla voce servizi,
arretrata meno dellealtre, den-
tro ¢°¢ di tutto: spese che risul-
tano difficili da comprimere -
maanche magari qualcuna(ad
esempio quelle relative alla cu-
ra del corpo ¢ al benessere
della persona) che in tempi di
Crisi possono avere un piccolo
valore consolatorio. E allora,
finché si pud, non si rinuncia.
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