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Consumy, unanno di crescita zero

¢ gliitaliani comprano meno telefonini
Nel 2010+0,2%. Gittlaspesa alimentare, beneidiscount

LUISA GRION

ROMA—Nonsismuovono:no-
nostanteleofferteeisaldilebor-
se della spesa restano mezze
vuote e i carrelli accolgono sol-
tanto il minimo indispensabile.
Daun anno, in Italia, le vendite
sono ferme, i consumi languo-
no, le famiglie tagliano. Lo di-
mostranoidatilstatsullevendi-
te al dettaglio del 2010. Un an-
damento piatto e stagnante che
lancia un preciso messaggio: la
ripresa, nel nostro paese, non
sta certo viaggiando sulla do-
mandainterna.

Fra il dicembre 2009 e il di-
cembre 2010 il commercio ha
vivacchiato segnando uno sti-
racchiato pit10,4 per cento che -
guardando alla media dell’an-
no - si riduce allo 0,2. Pratica-
mente & rimasto fermo, al palo.
Sono andate male le vendite di
prodotti alimentari (meno 0,3
per cento), ma certononhanno
brillato nemmeno quelle non
alimentari (piut 0,3 per cento),
dimostrando che la crisi dei
consumi & ormai generalizzata.

Marcegaglia: '8
un problesna di
sviluppo, che vaol
lire minove
osecupazions

Non & che si risparmia al super-
mercato per rinnovare il guar-
daroba o assicurarsi l'ultima
novitahigh-tech: ancheisettori
piussicuririsentono dello stallo.

La crisi del prodotto alimen-
tare acquistato attraverso lare-
te «tradizionale» del negozietto
sotto casa € ormai una tenden-
za netta (meno 1,4 per cento),
ma colpisce il fatto che questa
volta la caduta delle vendite ha
coinvolto anche gli ipermercati
(meno 0,3 per cento) e ha tenu-
to a freno i supermercati (piu
0,4).Acresceresonostatisologli
hard discount (di nuovo in
espansione dell'l,3 per cento)
dimostrando cosi che la scelta
alimentare torna a premiare il
prezzopiuttostochelaqualita.1
coltivatori della Ciafanno nota-
re che nell'ultimo anno & dimi-
nuito I'acquisto di pane (meno
2,6 per cento), pasta (meno 1,7)
ecarne (meno4,4) e chesecon-
doleloroprevisionilatendenza
a mantenere il carrello semi-
vuoto non cambiera nemmeno
quest’anno.

Ma alimentari a parte non ci
salvanemmeno il settore infor-

matica-telefonini: la voce & in
calo dell’l,1 per cento. Va me-
glio invecela vendita di prodot-
ti foto-ottici (piu 2,2 per cento),
degli elettrodomestici e tivi
(pil1 1,9 grazie al traino degliin-
centivi e del digitale) e dei sup-
portimagnetici (1,7).

Ora, a tali segnali in frenata,
va aggiunta la debolezza dimo-
strata dall'Italia nell’affiancare
la ripresa degli altri. L'analisi
mensile di Confindustria
(“Congiunturaflash”) dimostra
infatti che selaripresa globale -
pur se in modo non uniforme -
prosegue a ritmi elevati, noi
stentiamoatenereil passo, affa-
ticatidal costodellemateriepri-
me e dagli sconvolgimenti poli-
tici che hanno attraversato i
paesi esportatori di beni ener-
getici. Usa, Germania e Brasile
stanno accelerando, Cina e In-
diavanno avanti un po’ piulen-
tamente, mainItalialadebolez-
za della domanda finale frenail

trasferimento a valle dei rincari
e corrode i margini di guada-

gno. «Nel 2010 siamo cresciuti
dell'l,1 per cento, nel 2011 cre-
sceremodell'l,2, mentrelaGer-

mania ha fatto il 3,6 per cento.
Nel nostro paese c'e un proble-
madicrescita, che vuol dire mi-
nore occupazione e minore svi-
luppo - ha detto la presidente
EmmaMarcegaglia- Noncisia-
mo rassegnati a crescere poco,
ma & necessario fare la riforma
fiscale o sbloccare gli investi-
menti fermi per eccesso di bu-
rocrazia».

A chiedere interventi imme-
diati sono ancheiconsumatori:
il Codacons sostiene che «il go-
verno avrebbe dovuto capire
che la chiave di volta per uscire
dal tunnel era il sostegno della
capacita di spesa delle famiglie
italiane». Invece, aggiunge, «ha
continuato a disperdere, anche
ora con il decreto Milleproro-
ghe, le pocherisorse disponibi-
liin interventi a pioggia scarsa-
mente finanziati». Adusbef e
Federconsumatori sono con-
vinti che «senza interventi an-
cheil2011 saraarischio, soprat-
tutto alla luce della stangata di
1.164 euro che le famiglie do-
vranno affrontare nel corso del-
I'anno».
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