LA STAMPA

paa  11-04-2012
Pagina 1 5
1/2

Foglio

All'lkea il made in Italy
batte il mobile cinese

1l colosso svedese sposta le sue produzmm dall Asia: 24 nuovi fornitori

tavolta & I'Italia (e in parti-
colare il Piemonte) ad aver
dato una zampata alle tigri
asiatiche. Almeno per
e guanto riguarda Ikea. I di-
scorsi sulla gualith come elemento
su cui puntare per competere global-
mente hanno trovato una dimostra-
zione pratica nella strategia del
gruppo svedese di arredamento, che
ha infatti annunciato il trasferimen-
to di alcune produzioni dall’Asia al-
PItalia. Un percorso inverso che
sembra ancora pilt incredibile in un
periodo di crisi come quello attuale.
«Ikea & alla ricerca continua di possi-
bili sviluppi degli acquisti in Italia
che punta ad incrementare» spiega
Lars Petersson, ad di Tkea in Italia.
Ed ecco che proprio il Piemonte vie-
ne preferito ad altri Paesi asiatici,
doveil prezzo & 'unica leva competi-
fiva. «Abbiamo individuato- nuovi

partper italiani che hanno preso il
posto di fornitori asiatici - prosegue
Petersson - grazie alla loro compe-
tenza, al loro impegno e alla capacita
di produrre articoli caratterizzati da
una qualitd migliore e a prezzi pilt
bassi dei loro concorrenti asiatici.

1 fornitori italiani di Ikea sono in
totale 24 e con circa 1 miliardo di eu-
ro di acquisti, il gruppo svedese & il
primo cliente della filiera italiana
dell’arredolegno. Non solo, a livello
mondiale I'Italia si piazza al terzo
posto (con I'8%) nella classifica de-
gli acquisti, subito dopo Cina (22%)
e Polonia (18%) e seguita da Svezia
e Germania. E contrariamente a
quel che si potrebbe pensare, ben il
63% degli acquisti di Ikea in tuito il
mondo proviene da fornitori euro-
pei. Chissa che non sia un segnale
della riscossa del Vecchio continen-
te sulle tigri asiatiche. Inoltre la
guota-dell’8% degli acquisti effet-

tuati in Italia da Ikea sale al 34%

considerando solo le cucine: una cu-
cina su tre venduta da Ikea in futto
il mondo, infatti, viene prodotta in
Ttalia. 1’80% degli acquisti italiani
del colosso svedese sono mobili e so-
lo il 20% complementi d’arredo.

Le cucine fanno la parte del leo-
ne, ma si difendono anche elettrodo-
mestici, camere da letto (28%), scaf-
falature (14%), librerie e bagni. Que-

sto ha fatto si che nel 20111a bilancia
commerciale, come direbbero gli
economisti, pendesse a favore del-
PItalia, considerato che Tkea compra
nel Belpaese pill di quanto vende nei
suoi negozi nella Penisola. Le prime
tre regioni italiane da cui il gruppo
svedese si approvvigiona corrispon-
dono ai maggiori distretti del setto-
re: dal Veneto proviene il 38% del ac-
quisti, seguono il Friuli con il 30% e
la Lombardia con il 26%. In pratica
Tkea acquista nel solo Nordest pii1
che in Svezia o Germania.

La ricaduta occupazionale colle-
gata a queste commesse produttive
¢ stimabile attorno ai 2.500 posti di
lavoro. Se a questi si sommano i
6.600 dipendenti della rete commer-
ciale e logistica di Ikea e 'indotto ge-
nerato dai punti vendita, la ricaduta_
occupazionale diventa pari a circa 11
mila posti di lavoro. Insomma, la di-
mensione del contributo di Tkea al
Pilitaliano non & trascurabile.

1l gruppo, che non & quotato in
nessuna Borsa del mondo, non comu-
nica il valore degli acquisti effettuati
in Italia. Ma & possibile stimarli con
un buon grado di approssimazione
in oltre 1,2 miliardi di euro. Sul lato
delle vendite il mercato italiano co-
pre solo il 7% del fatturato mondiale
di Ikea, quarto Paese dopo Germa-
nia (16%), Usa (12%) e Francia (10%).
Ma il gruppo con sede a Helsingborg
continua ad investire in Italia anche
con nuove aperture: tra le ultime, il
negozio di Catania (il primo in Sici-
lia) ha comportato un investimento
di circa 70 milioni e ’ampliamento
di Carugate, lo storico magazzino vi-
cino Milano, costato 40 milioni. Men-
tre nel 2012 & prevista 'apertura del
negozio abruzzese di San Giovanni
Teatino, in provincia di Chieti. Sali-
ranno cosi a venti i punti vendita in

Italia, visitati nel 2011 da 46 milioni
di clienti. La fidelizzazione avviene
anche attraverso una politica di
prezzi che va in controtendenza e
che ha portato a ridurre del 3% ilisti-
ni al pubblico. Ikea & riuscita anche a
incidere sulle abitudini alimentari,
in un Paese difficile, su questo fron-
te, come I'Italia. I ricavi della ristora-
zione nello scorso anno sono stati pa-
ri a 92,2 milioni di euro (piti 8%), con
16 milioni di clienti sul totale di 46
milioni di visitatori.

L’AD LARS PETERSSON

«Competenza, qualita migliore
e prezzi piu bassi in Piemonte
rispetto all’Estremo Oriente»
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fatturato in Italia di visitatori

Ancheinpienacrisiilfatturato = L'80% degli acquisti alkea Italia

dilkea in Italia é cresciuto del 6,5%. sono mobili, it 20% invece

Menodell'11% delloscorsoanno = érappresentata dagli accessori.

ma é anche vero che nel 2011 lkea -~ Gli acquisti sono stimati in oltre
ha abbassate i prezzi dicircail 3% © 1,2miliardidieuro

acquisti gruppo ~ mila posti

[3 e
nel nostro Paese - dilavoro
L'8% del volume degli acquisti La ricaduta occupazionale legata
del Gruppo lkea nel mondo viene alle commesse produttive dilkea
effettuatoin talia, mail mercato in Italia & stimabileintorno a 2500
" italiano copre solo il 7% del volume postidilavoro a cuisiaggiungono

divendite mondialidilkea 16600 dipendentidellarete logistica
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