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E la conclusione alla quale é arrivato il rapporto Censis nel o rapporto szd_ zmmemo arcipelago” di micro-imprese che lavorano

VITODE CEGLIA

Milano

C hisostenevachelacrisipo-
_tesse travolgere quella fra-

gile econemia italiana co-
stituita daun“immenscarcipeta-
go” di micro imprese, € stato un
cattivo profeta. In verita, € pro-
prio da quel “capitalismo mole-
colare” che & arrivato un segnale
importante. Di “resistenza”.
Quasiaribadire, “ancoraunavol-
ta", che il modello della tradizio-
neitalianaé pit forte dellacrisied
£ uno dei pochi a “tirare la carret-
12" Lo dice il Censis nella sua an-
nuaie “radiografia” sul corpo del-
Ia societd italiana: P'universo al
quale siriferisce nel suo 43esimo
rapporo & guello delle micro im-
prese che, con “gocee di sudore”,

portanol'eccellenzaitalianaingt- *9. W
roperilmondo E'Tltaliachepro- o N\

duce a fari spenti, un modello

d'impresa di cui si fa portavocei} -

Macef che, anche guest'anno,

P v -4,0
metterain primafilaisuoi5setio-

rf produttivi di riferimento — ta-

vola e cucina, regalo, decorazig- =

ne, bijoux e accessori di moda —
ne] vadizionale appuntamento
del Salone Internazionale della
Casa, in programma dal 15 al 18
gennaio al nuovo quartiere fieri-
stico di Milano.

Sono questiicomparti che lot-
tano con "orgogliosa resistenza”
contro le pressioni del mercato.
Scttori che, tuttavia, sono di diffi-
cile classificazione statistica, co-
me dimaostra la voce "regale” che
sirivolge ad un mercato eteroge-
neo.Impossibile catalogarlo, per-
ché pudsconfinare negli accesso-
ridimoda, che fanno da comple-
mento al vestito: la produzione di

-nel comparto

" nelnome

| cinque settori del sister*

non su arrendono. “Conti

1 ’arredocasa resiste alla crisie

del “MadeinItaly” dig

a- tavo!a ecucina, regalo, decorazione, bijoux e accessori di moda- pur tra tante difficolta
uano a tirare a carretta e con gocce di sudore portano ie nostre eccellenze in tutto il mondo”

La dinamica dei consuwmi in Italia
Variazioni tendenziali in quantita (totate)
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gioielli di oro e argento, Oppure .

nellacosiddetta
“produzione di ™

scena™ la bi-
giotteria. Quel-
fo del Macef, in
sostanza, € un
mescato tra-
sversale che ha

it suo cuore pul-
sante nell’arre-
do, nella deco-
razione, nel-
l'uggettistica di
design, e nei
prodotti per la
cucina e per la
tavola.

In particolare, idatidiguest ul-
timo settore danno l'idea del ma-
lessere che serpeggia tra gli ope-
ratori del made in ltaly. F nuneri
deicasalinghiinmetallo{le azien-
de sono associate aAnima-Fiac) e
delia stoviglieria industriale
{Confindustria Ceramica) metto-
noanudoledifficolta. Le imprese
denunciano: «] periodo che stia-
mo attraversando & fra i pii: diffi-

cili dell'intera

. storia indu-
Siintravede .1 jaliana.
la svolta L'uscita dalla
masitatta . cpe i in-
diun processo travede, sara
dal tempi comunque un
lunghi

processo non
breves. Infatti, il
preconsuntivo 2009 dei casalin-
ghi in metallo registra “un’ulte-
riore discesa del volume d'alfari
del comparto rispetto alle gia ne-
gative previsioni”. Difficolta in-
dotte da un forte calo del mercato
estero. «I1 2009 — sottolinea Ani-
ma- Fidc——segna rispettoal2008,
un —9.1%. Per il 2010 si prevede

y
(

nel 2010, seppure conuna flessio-
ne inferiore {(—4.8%) «.

La crisi si sente anche per por-
cellana e ceramica da tavola. Pas-
sando in rdbsegnaidaudel 20081l
primo segnale negativo viene dal
numero degli occupati: 1050 ad-
detti, 50 in meno rispetto aj 2007.
Segnale che si e materializzato in

un calo della produzione del
9,6%, rispettoall’anno preceden-
te, paria 1.500 tonnellate. Le ven-
dite hanno registrato unaflessio-
ne inlinea conI'andamento pro-
duttivo (~-9,82%), attestandosi
inel 2008 suglistessilivelli produt.
tivi (14milatonnellate), i fattura- -
to 2008 & stato di 58 milioni di eu-

ro, in cale del 9,39% rispetto al—

I'anno precedente. -
-L'onda lunga della crisi ha in-

vece accelerato Ja parabola nega-

tiva dell'industria orafa naziona-

- le, primo produttore europeo con

12.000 imprese e circa 50.000 ad-
deiti e con un fatturato di eltre 5
miliardi di euro. Il comparto oc-

anc1a
lita

cupa il sesto posto come saldo at-
tivo con l'estero della bilancia
commerciale italiana, primo tra
tutti quelli del settore moda e ac-
CEsSorio. «A partire dal 2002 —2la
denuncia di Federorafi — le im-
prese sono entrate in una fase di

stagnazione e contrazio-
ne defl’attivita produtti-
va, aggravate daile turbo- Iy
lenze dei mercati finan- aria
ziari, iniziate nel 2008 il ©oMN
cti crollo, alla fine dello o dal
- stesso anno, ha dato vita sehva
ad una fase congiuntura- paesie

le negativa senza prece-

" - denti caratterizzata dalla caduta

della domanda di gioielli in Italia
e nel mondor. C'& poiil problema
delladifesa del made in Italy con- .
trolacontraffazione, I'importsel-
vaggioel'export “drogato” dada-
zialtissimi. Trecriticita chefrena-
no la produzione orafa sia sul

mercato interno sia su guello in-
ternazionale, con cali annuj del
20% mentre quella dei. paesi
“emergenti” (Cina, India, Thai-
landia) cresce del 15-20%,
Criticita che diriflesso coinvol-
gona it settore dell’argento, fra i

piu vasti 2l mondo, con
importanti poli produttj-

m vi in Veneto, Toscana,
Lombardia, Piemonte e
,’m Sicilia. Tuttavia, il distret-
ggiomllali to pilt grande & quello
marchigiano, con azien-

deconcentrateiralepro-
vince di Macerata daeAn-

lfi

cona, in prevalenzanei comunidi
Recanati, Osime, Castelfidardo e
Montelupone. Conoltre 300 ope-
ratori, 1.200 addetti e un fatturato
di600milionidieuro,essoeesclu-
sivamente argentiero, contraria-
mente agli altri poti produttivi ita-
liani che sono orafo-argentieri.
Chi vive, infine, un momento di
stallo & il mercato della bigiotte-
ria, che lotta quotidianamente
contro |'aggressivita dei concor-
renti. In particolare, nella produ-
zione difascia bassa dove imper-
versa la massificazione delleven-
dite e la mancanza di tutela del-
l'acquirente: il regno della Cina.
Secondo ur'indagine di “Largo
Consumo”, il settore della bigiot-

teria sfrutta positivamente <il. -

sprocesso dj evoluzione dal pun-
to di vista dei canali di venditax,

- comenel casodellagrande distri-

buzione che «in Italia sta regi-
strando un mercato in crescitar e
che «sta puntande molto sull'ac-
cessorion. Non basta, perd: per-
ché «ilproblemadell' importazio-
ne & sentita in quanto taluni fab-
bricanti del Far East hanno im-
piantato sul mercato domestico i
loro prodotti d'importazione
creando problemi aile aziende
italiane».
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